


ENTERTAINMENT

WIR SCHAFFEN ENTERTAINMENT, DAS
BEGEISTERT - LOKAL, AUF ALLEN KANALEN,
MIT ADRESSIERBARER GESAMTREICHWEITE

UND VERBESSERTER MONETARISIERUNG.
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WIR HABEN DAS
COMEDY-ANGEBOT
IN DEN LETZTEN

ProSiebenSat.1 und Disco-
very Communications bauen
gemeinsam eine nationale Strea-
ming-Plattform fiir Deutschland
auf und wollen hierfir in den ers-
ten zwei Jahren zehn Millionen
Nutzer gewinnen.

Ziel des Joint Ventures ist es, eine
anbieteriibergreifende OTT-Platt-
form zu schaffen, die ein umfas-
sendes Entertainment-Paket mit
Live-Streaming, Mediatheken mit
hochkaratigen deutschen Inhalten
und dem Besten aus Hollywood
sowie qualitativ hochwertige
Sportiibertragungen bietet. Da-
mit wird die Plattform digitales
Entertainment auf neuem Niveau
ermoglichen, zugeschnitten auf
die Wiinsche der Zuschauer - ob
als breites, werbefinanziertes

JAHREN KONTI-
NUIERLICH AUS-

GEBAUT UND SAT.1
ZUR ERSTEN

ADRESSE FUR
DEUTSCHE COMEDY

GEMACHT.

Entertain.

Basic-Angebot oder als zusatzli-
ches Pay-Paket mit Zugang zu ex-
klusiven Sportiibertragungen und
Filmen. Die Streaming-Plattform
stellt u.a. Inhalte der TV-Sender von
ProSiebenSat.1 und Discovery sowie
SPORT1, WELT, N24 Doku und die
Programme ZDF, ZDF info und ZDF
neo zur Verfligung, weitere Partner
sollen folgen. Dariiber hinaus werden
das Video-on-Demand-Portal max-
dome sowie der Eurosport Player
in das Bezahl-Angebot integriert.
ProSiebenSat.1 und Discovery ent-
wickeln fir die Plattform mafge-
schneiderte Inhalte, darunter eine
Serien-Koproduktion mit ProSieben
von und mit Klaas Heufer-Umlauf.
Ein Team von {iber 200 Experten
arbeitet mit Hochdruck an einem
erfolgreichen Startim Sommer 2019.

Kaspar Pfliiger

Geschaftsfiihrer SAT.1

»SAT.1 hat es geschafft,
den Fun-Freitag mit Luke
Mockridge, Biilent Ceylan,
Martina Hill, Hugo Egon
Balder, Hella von Sinnen,
Wigald Boning, Paul Pan-
zer und Atze Schréder neu
zu beleben und mit einem
tollen Comedy-Line-Up
als festen Bestandteil des
Programms zu etablieren.
Vor allem Luke Mockridge
begeistert die Zuschau-
er regelmapig mit seinen
Prime-Time-Shows: ,LUKE!
Die Schule und ich' er-
zielte bis zu 14,6 Prozent
Marktanteil (E 14-49 J.),
,LUKE! Die 2000er und

Win.

DEUTSCHER
ENTER-
TAINMENT
MARKT

2023

36 Mrd Euro gaben Konsu-
menten im Jahr 2017 in
Deutschland fiir Enter-
tainment aus - Tendenz
steigend: In den nachsten
Jahren soll der Betrag auf
40 Mrd Euro wachsen.

ich’ punktete mit 13,7 Pro-
zent. Seine erste Eigenent-
wicklung als Produzent von
,CATCH! Der grofe SAT.1
Fang-Freitag’ kam nicht nur
bei den Zuschauern gut an,
sondern gewann sogar den
Grimme-Preis und geht in
diesem Frihjahr in Serie.
Insgesamt haben wir die
Anzahl eigenproduzierter
Comedy-Formate in den
letzten drei Jahren fast
verneunfacht und wollen
die Wertschépfungsket-
te rund um dieses Genre
weiter ausbauen, u.a. mit
neuen digitalen Spin-Offs."
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MONATS-
MARKTANTEIL
AUGUST 2018
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Damit lieferten die ProSiebenSat.1-
Sender das beste Monatsergebnis
seit drei Jahren. Insgesamt zeigten
sie 2018 mit einem durchschnittli-
chen Marktanteil von 27,8 Prozent eine
starke Performance und wuchsen linear
um 0,8 Prozentpunkte im Vergleich
zu 2017.
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BEWEGTBILD-
NUTZUNG IN

DEUTSCHLAND
IM UBERBLICK

Aktuell konsumieren in Deutsch-
land 14- bis 69-Jahrige taglich
durchschnittlich knapp 5 Stunden
Bewegtbild. Im Vergleich zu 2015
entspricht das einem Anstieg von
12 Prozent. Das lineare Fernsehen
ist dabei mit rund vier Stunden
tdglich das klar dominierende
Medium - und das trotz immer
vielfdltigeren Optionen: Denn
TV-Inhalte werden immer haufi-
ger auch per Livestream und iiber
Sendermediatheken sowie andere
Videoplattformen abgerufen.

MIN.
TAGL.

69

Jahre

14

Jahre

BIS

We

love to

RED
BUTTON

SMARTES ENTERTAINMENT
PER KNOPFDRUCK

Mit der roten Taste auf der TV-Fernbedienung
offnen sich dem Zuschauer ganz neue Unter-
haltungswelten: Ob kurzweiliges Entertainment
on demand oder interaktive News und Hinter-
grundinformationen - der Red Button fiihrt die
Zuschauer auf direktem Weg zu programmbe-
gleitenden Angeboten. Das laufende Programm
bleibt dabei im Bild.

Damit steht beim neuen Red-But-
ton-Portal vor allem der Dualkonsum
im Vordergrund: Der Zuschauer muss
das Fernsehbild nicht mehr verlassen,
wahrend er sich im Portal bewegt.
Dabei kann er in den Mediatheken
aller ProSiebenSat.1-Sender mit
ganzen Sendungen und Content rund
um die TV-Formate stébern oder er
entscheidet sich fiir den interaktiven
Entertainment-Feed mit aktuellen
Nachrichten und Services in Form
von Videos und Texten. Zusatzlich
gibt es Themen-Kandle, die Media-
thekeninhalte in verschiedene Play-
lists biindeln. Uber den Red Button
kdnnen Zuschauer bei bestimmten
Sendungen aufferdem live mitraten
oder an Votings teilnehmen.

Um das Portal nutzen zu kénnen,
miissen die Smart TV-Geréte den
Standard HbbTV unterstiitzen und
mit dem Internet verbunden sein.
Aktuell erreichen die HbbTV-Portale
von ProSiebenSat.1jeden Monat rund
3 Millionen Zuschauer, das Potenzial
liegt bei rund 12 Millionen.
Untersuchungen zeigen, dass die
Red-Button-Funktion die Nut-
zungsdauer des linearen Fern-
sehens erhdht: Neben dem TV
kdénnen zwar zusétzliche Inhalte
im Portal konsumiert werden, der
Zuschauer bleibt aber weiterhin
im ProSiebenSat.1-Universum. Die
Funktion des Red Buttons deckt so
zusatzliche Entertainment-Bediirf-
nisse der Zuschauer ab - und bietet
ProSiebenSat.1 gleichzeitig erwei-
terte Vermarktungsmaéglichkeiten.
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> BOMIO VIDEOABRUFE

AUF ALLEN DIGITALEN PLATTFORMEN

ALL IN ONE
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EIN HAUSHALT, ALLE DIGITALEN

ENTERTAINMENT-GERATE -
UND EINE WERBEBOTSCHAFT:

Die Cross-Device-Bridge der SevenOne Media
verbindet TV-Werbung mit Digital-Angeboten und
schafft damit fiir Werbetreibende neue, gattungs-
iibergreifende Méglichkeiten.

Werbebotschaften ziel-
gerichtet an unter-
schiedliche Endgerate
innerhalb eines Haus-
halts adressieren: Uber
die Cross-Device-Bridge
kénnen Kampagnen ganz
gezielt, optimal dosiert
und perfekt aufeinander
abgestimmt werden - und
das sowohl auf dem TV
(z.B. via Addressable
TV) als auch auf mobi-
len Devices (z.B. Smart-
phones und Tablets). Fir
Werbekunden eréffnet
das nicht nur neue Sto-
rytelling-Moglichkeiten,
sondern garantiert vor
allem noch bessere Aus-
steuerung der Werbekon-
takte auf Haushaltsebene.
Die Cross-Device-Bridge

basiert auf den program-
matischen Technologien
der ProSiebenSat.1 Adver-
tising Platform Solutions
und wird 2019 fiir Werbe-
kunden requldr buchbar
sein. Diese neue Art des
Haushaltstargetings be-
deutet einen weiteren,
wichtigen Schritt in Rich-
tung Smart Reach - und
ist nur eine von vielen
Werbetechnologien, in
die ProSiebenSat.l im
Jahr 2019 verstarkt in-
vestiert, um eine verbes-
serte Monetarisierung der
Reichweiten zu erzielen.
Mittelfristig strebt der
Konzern einen Anteil der
adressierbaren Werbung
am Entertainment-Um-
satz von 25 Prozent an.

Entertain.

d u

THE VOICE

OF GERMANY

war 2018 so digital wie noch nie:
Die exklusiven online-only Inhalte ha-
ben sich gegeniiber dem Vorjahr mehr
als verdoppelt. Neben den Talent-Per-
formances und exklusiven Vorab-Ein-
blicken gab es zur achten Staffel der

MEHR
RELEVANTE
INHALTE AUS
EIGENER
HAND.

@ ®® ProSiebenSat.1 starkt
die Informationskompetenz der
Gruppe und baut die Produktions-
aktivitdten hier aus. Warum ist
diese Neuausrichtung so wichtig?

Mit diesem Schritt unterstreichen
wir unser Ziel, unser journalisti-
sches Profil zu scharfen und mehr
gesellschaftlich relevante und
meinungsbildende Formate selbst
zu produzieren. Wie zum Beispiel
bei der erfolgreichen Reporta-
gereihe ,,Uncovered" wollen wir
Informationsprogramme modern
inszenieren und so erzdhlen, dass
wir damit vor allem die jungen
Zielgruppen erreichen - schliep-
lich sind sie die Multiplikatoren
von morgen!

Create. Win.

erfolgreichen Musikshow auferdem
einen Podcast, spannende Coach-
Storys und die #TVOG-Unplug-
ged-Reihe. Damit performte das
Format liber alle digitalen Kandle
30 Prozent stérker als 2017.

@ ® ® Welche Mapnahmen wur-
den bereits umgesetzt und wie
spiegeln sie sich im Programm
wider?

Ab Mitte 2019 wird SAT.1 das
Magazin ,akte" selbst produzie-
ren. Dafiir bauen mein Kollege
Heiko Knauthe und ich gerade
eine eigene Redaktion in Unter-
féhring auf. Neben so erfolgrei-
chen Formaten wie ,Galileo”,
.taff" oder ,, Abenteuer Leben”
wollen wir in Zukunft auferdem
weitere Sendungen in Eigenre-
gie entwickeln, konzipieren und
produzieren.

Sven Pietsch

Vorsitzender der Chefredaktion der
ProSiebenSat.1 TV Deutschland GmbH
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JUNG, BLOND, TOT

2,72 M10
ZUSCHAUER

verfolgten im Dezember 2018 den Thriller ,,Jung,
blond, tot - Julia Durant ermittelt" und damit den
Start der neuen SAT.1-Reihe, basierend auf den
Bestseller-Romanen von Andreas Franz. Auch
2019 setzt der Sender auf starke Filmreihen aus
der Deutschen Fiction: Neben der Geschichte
um die Frankfurter Kommissarin Julia Durant
findet auch der erfolgreiche True-Crime-Thriller
nZersetzt - Ein Fall fir Dr. Abel" Fortsetzung.

DUELL UM
DIE WELT

~TEAM JOKO
GEGEN TEAM
KLAAS™
ERFOLGREICH
AUF ALLEN
PLATTFORMEN

Im weltweiten Kraftemessen
zwischen Team Joko und Team
Klaas sorgte TV-Koch Tim Mal-
zer bereits vor Ausstrahlung
der ProSieben-Show ,,Das Duell

um die Welt" fiir Schlagzeilen.
Malzers Aufgabe bestand darin,
ein wahrlich explosives Gericht
zu servieren. In einem Parcours
wurde er dabei versehentlich von
einem Feuerball erfasst, war aber
gliicklicherweise schnell wieder
heilauf. Bei ProSieben steuer-
ten Redaktion, Kommunikation
und Buzzroom vor Ausstrah-
lung bereits erstes Videoma-
terial dazu - exklusiv liber den
ProSiebenSat.1-Videomarktplatz

glomex sowie liber die ProSieben-
Digitalkandle. Schon am Tag der
Veroffentlichung erzielte der
Buzzroom-Clip herausragende
405.946 Video Views. Mit bis
dato lber 750.000 Views ist
das Video der erfolgreichste
glomex-Clip der vergangenen
Jahre. Im TV Uberzeugte ,,Das
Duell um die Welt" mit star-
ken 14,6 Prozent Marktanteil
(E 14-49 J.). Total Reach mit
Rekordwerten!

44
%/

Fiir ein modernes und zukunftsori-
entiertes Entertainment-Geschéft
setzt ProSiebenSat.1 einen starkeren
Fokus auf lokale Inhalte auf allen
Kandlen, um eine hohe Gesamtreich-
weite zu erzielen und diese noch
besser zu monetarisieren:

love to

18 We

ProSiebenSat.1
ol PULS4

>28

MARKTANTEIL

Mit diesem Marktanteil schloss
ProSiebenSat.1 PULS 4 das Jahr 2018
als erfolgreichstes seiner Geschichte
ab. Dazu trugen ATV und ATV2 mit
dem besten gemeinsamen Wert seit
Bestehen beider Sender bei und auch
PULS 4, Osterreichs fiihrender pri-
vater TV-Sender, erreichte zu seinem
zehnjdhrigen Jubildum den héchsten
Jahresmarkanteil seit Griindung.

ANTEIL LOKALER
PRODUKTIONEN
IN 2018

Kiinftig soll der Anteil lokaler Pro-
duktionen bei iiber 50 Prozent lie-
gen. Doch die Mischung macht's:
Lizenzrechtspakete mit US-Studios
sichern der Gruppe auch weiterhin die
neuesten US-Serien und Blockbuster
zu besten Konditionen.
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OUR
FOCUS
POINTS:

Wir leben ONE Entertainment: Daflr integrieren wir
unser TV- und Digital-Geschaft konseguent und sind auf
allen Plattformen, auf denen unsere Zuschauer sind.

Wir setzen auf lokale und digitale Inhalte: Unser
Anspruch ist es, mit bestem Entertainment und dem
besten Nutzererlebnis zu begeistern - egal wo unser
Programm gesehen wird.

Wir etablieren ,,Total Reach": Erfolg bemessen
wir nicht mehr nur linear, sondern wollen unsere
Gesamtreichweite Uber alle Kandle hinweg
monetarisieren.

Wir machen diese Gesamtreichweite smart: Dank
adressierbarer Werbung wird diese noch relevanter
fur den Zuschauer und wir erschlieffen zusatzliche
Umsatzpotenziale.

Entertain. Create. Win.
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